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I$ TANIMI (TEKNIK SARTNAME) STANDART FORMU
(Hizmet Alimlar igin)

Proje Adi:
Medeniyetten Geleecege Hitit Dokusu- Hitits Linen (H&L)

: B ARKA PLAN (Proje Teklifi Hakkinda Bilgi)

Corum ili Ortakdy ilcesinde bulunan Sapinuva arkeolojik kazilarinda ortaya gikarilan yaklagik
3.500 yillik keten kumas buluntusu, “Hitit Keteni” adiyla 6nemli bir kiltiirel miras degerini
temsil etmektedir. Bu mirasin ¢adda§ tasarim anlayigiyla yeniden yorumlanmasina ydnelik
Ar-Ge ve Urlin geligtirme galigmalar yiritilmas; teknik ve tasarimsal altyapr blyik él¢ide
olugturulmustur.

Ancak girigim heniiz Uretim ve pazara giri$ agamasina gegmemigtir. Marka konumlandirmasi,
deQer onerisi, hedef pazar tammi, organizasyon modeli ve stratejik ticarilegme plani
netlestirilmemigtir.

Uretim altyapisi kurulmadan once stratejik marka ve ticarilesme modelinin olugturulmamasi;
ilerleyen agamalarda kaynak kullaniminda verimsizlik, konumlandirma daginikhg ve
stirdurdlebilir olmayan is modeli riski dogurabilecektir.

Bu teknik destek; tretim oncesi agamada Hitit Keteni igin stratejik marka konumlandirma ve
ticarilegme altyapisinin olugturulmasina yonelik kurumsal kapasite gelistirme g¢aligmasini
kapsamaktadir.

2. SOZLESME HEDEFLERI

2.1 Genel Amag

Hitit Keteni girigiminin Gretim oncesi agamada; strdirilebilir, 6lgeklenebilir ve kiiltirel miras
de@erini koruyan bir marka ve ticarilegme modeline kavugturulmasi igin stratejik altyapinin
olugturulmas.

2.2 Ozel Amaglar

- Marka konumlandirma stratejisinin geligtirilmesi
- Deger 6nerisi ve marka hikayesinin yapilandiriimasi

- Hedef pazar ve segmentasyon analizinin yapilmasi

- Uretim éncesi is modeli alternatiflerinin gelistiriimesi
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3 yillk ticarilesme yol haritasinin hazirlanmas
Lansman ve pazar girig stratejisinin tasarlanmas
= Corum |$KAD’|n killtiirel ekonomi alanindaki stratejik  kapasitesinin

glglendirilmesi
Not:
Koleksiyon geligtirme, dijital kanal kurulumu, satig hedefi veya Gretici kapasite artinmi bu
sozlegme kapsamina dahil degildir.

Kapsam Digi

Asagidaki faaliyetler bu sbzlegme kapsaminda yer almayacaktir:

®  Fiziki yatinim ve ekipman alimi

Koleksiyon wretimi

Dijital sati§ kanal kurulumu
Satig performans hedefleri
Uretici kapasite artinmi

3. iSiNnKAPsAMmI
3.1.  Genel Gerceve
Bu sdzlesme kapsaminda yiiklenici tarafindan;

o Yapilandirilmig EQitim Programi

e Stratejik Sireg Danigmanhg
sunulacaktir.

Toplam uygulama siiresi azami 90 takvim giiniidiir.

Bu sdzlegme mal alimi veya fiziki yatinm icermemektedir.
3.2, Detayl Faaliyetler Listesi

Toplam Stire: Minimum 32 saat
Katilimai Sayisi: Minimum 15 kisi

EQitim Bagliklar:

1. Kulturel Miras Temelli Marka Stratejisi

\
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2. Defer Onerisi ve Marka Hikayesi
3. Hedef Pazar ve Segmentasyon Analizi

4. Konsept Dizeyde Fiyatlandirma Yaklagimi

5. |s Modeli Tasarimi

6. Oretim Oncesi Ticarilegme Planlamasi
7. Lansman ve Pazar Girig Stratejisi

8. Kiltirel Ekonomi ve Deneyim Tasarimi

Metodoloji:
e Sunum
e Vaka analizi
o Atdlye caligmasi
o Grup galigmasi
On test - son test uygulamast

Katilimci de@erlendirme anketi

B. Danigmanhk Faaliyetleri:

Danigmanlik stireci agagidaki caligmalari kapsayacaktir:

1. Mevcut durum analizi

Marka konumlandirma galigmasi

Marka mimarisi ve kimlik gergevesi

Hedef pazar ve segmentasyon analiz raporu
Is modeli alternatifleri gelistirilmesi

. Uretim ve organizasyon modeli 6nerisi

\
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7. 3yillk ticarilegme yol haritasi

8. Lansman ve pazar girig strateji dokiiman

9. Yatinm hazrlik gercevesi

Danigmanlik; veri analizi, stratejik atélye, birebir yonetim gériigmeleri ve dokimantasyon
caligmalarn ile ylritilecektir,

33 Sonuglar
Teslim Edilecek Qiktilar:

Yiklenici tarafindan agagidaki dokiimanlar hazirlanacaktir:

1. Mevcut Durum ve Stratejik Analiz Raporu

2. Marka Konumlandirma ve Kimlik Rehberi

3. Deger Onerisi ve Hedef Pazar Analizi Raporu

4. 3 Yillk Ticarilegme Yol Haritas

Uretim ve Organizasyon Modeli Oneri Dokiimani
6. Lansman ve Pazar Girig Strateji Dosyas!

7. EQitim De@erlendirme ve Katilim Raporu

3.4 Performans Gostergeleri:

Gosterge Hedef

EQitim siresi Min. 32 saat
Katiima sayisi Min. 15 kisi
Egitim tamamlama orani %80 ve Uzeri
Katilimci memnuniyet orani %80 ve Uzeri
Hazirlanan stratejik ana dokiiman Minimum 6 belge
3 yillik ticarilegme plani 1 adet
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Not: Sati§ artigi, Giretim hacmi, koleksi

dahil degjildir. YOn sayisi veya dijital kanal kurulumu bu géstergelere

4. L0isTIK VE ZAMANLAMA

Hizmet Yeri: Gorum ili merkez - Gorum ISKAD
Baslangig Tarihi: .........

Toplam Siire: 90 takvim giini

5. GEREKLILIKLER

5.1, Uzmanlk Gereklilikleri

Kilit Uzman 1 - Marka ve Strateji Uzmani

e Enaz10yildeneyim

o Marka konumlandirma ve stratejik planlama tecriibesi

o Yerel {iriin / killtirel ekonomi projelerinde deneyim

Kilit Uzman 2 - s Modeli ve Ticarilegme Uzmani
o s modeli geligtirme deneyimi
e Pazar analizleri konusunda uzmanhk

e Stratejik raporlama yetkinligi

Kilit Uzman 3 - Kiltiirel Ekonomi / Yaratici Enduistriler Uzmani

e Kltiirel miras temelli projelerde deneyim

o Deneyim tasarimi ve turizm entegrasyonu bilgisi

52. Hizmet saglayici tarafindan temin edilecekler

o Egitim materyalleri

e Analiz ve strateji araglari
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® Raporlama dokiimanlar

® Atdlye icerikleri

Bu sdzlesme kapsaminda mal alimi yapiimayacaktir.

Tarih 27 /02 / 2026
Bagvuru Sahibi
Yetkili Kagesi /,imzasi
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